[lTaHOBHI CTYyAEeHTH i BUKJIa4ayi!

21-22 xBiTHA 2017 poky B [HCTUTYTI KypHaJIiCTUKH BiiOyZeTbca “YKpalHCbKO-HIMebKUH
HayKOBHH ceMiHap” 3a y4acTio npodecopiB 3 yHiBepcuTeTy Micta [laccay i [HcTUTyTYy
NpUKIaJHUX Hayk Micta Bropubypr (Himeyuunna). Temartuka 3axoay “Bmius
iHTepakTUBHUX ¢GOpMaTiB Ha >XypHaJiCTUKy. 3MiHU y cTpaTeriix, iHGopMyBaHHI i
aBTEHTUYHOCTI".

IIporpama cemiHapy:

21 kBiTHA 2017 p. ayauTopida 22

1410 - nekuigs npodecopa Panbda Xosbdenbaa, 3aBigyBaya kadeapu coljiaJbHUX
KOMYHiKallii, KepiBHUKa LIeHTPY Mejia i KOMyHikalid yHiBepcuTeTy Micta [laccay "Der
Einfluss sozialer Medien auf Aufmerksamkeitsmetriken und Relevanzkriterien im
Journalismus" (Jiek1ist YUTaTUMETHCSA HiMELIbKOIO MOBOIO)

1550 - usekuias mnpodecopa OxaiBepa Xana, 3aBigyBaua Kadeapu KypHaJTiCTUKHU
yHiBepcuTera Micta [laccay “Cyber Jihad: Social Media Propaganda by ISIS” (nekuis
YU TATUMETbCS aHTJiMICbKOI0 MOBOIO)

17.20 - nekuia npodecopa Anekcanapa [loaynnu, 3aBigyBaua kadeapu Menia i
KoMyHikalii [HCTUTYTY npukiafgHUx Hayk Micta Bropuoypr ,Newsgames in journalism®
(JIeKIist YUTATUMEThHCS AaHTJIIHCbKOI0 MOBOIO)

[licsis KOKHOI JIeKLil JIaHYETHCSI KOPOTKA AUCKYCisl i 00rOBOpeHHS NUTaHb.
22 xBiTHg 2017 p. ayauTopia 231

12.00 - 1400 - HaykoBuUHM KOJIOKBiyM. [Ipe3eHTalliss i 06roBopeHHsI HAayKOBUX POOIT
CTYZeHTIB, aCllipaHTIiB i JOKTOPAHTIB [HCTUTYTY »KYpPHaJIiCTUKU.

3 Memo nideuweHHs MOBHOI KOMnemeHYii Hawux cmydeHmie I uk/1aoda4ie po6o4umu
Mo8aMu 3ax0dy € HiMeybKa I aH2AITliCbKa.

3anpoIyemMo CTYZeHTiB | BUKJIaZayiB 0 aKTUBHOI y4acrTi!

IIponoHyemMo a0 Bamoi yBarvu KOpoTKi aHOTAalii 3a1JIaHOBAHUX BUCTVIIiB:

Impacts of interactive formats on Journalism. Changes in strategy, awareness and
authenticity

Prof. Dr. Ralf Hohlfeld, Lehrstuhlinhaber des Lehrstuhls fiir Kommunikationswissenschaft, Sprecher
des Zentrums fir Medien und Kommunikation der Universitat Passau (Deutschland)

"Der Einfluss sozialer Medien auf Aufmerksamkeitsmetriken und Relevanzkriterien im
Journalismus"

Fur offene, liberale Gesellschaften westlichen Typs bedeuten Soziale Netzwerke neue
Herausforderungen. Die deliberativen Hoffnungen, das Internet starke die Demokratie automatisch,
weichen heute Befurchtungen, durch Soziale Medien kénne die Demokratie Schaden nehmen. Das
liegt daran, dass neue Verweisstrukturen wie das Teilen, Liken und Empfehlen neue
Relevanzstrukturen im Internet erzeugen, die sich von den Relevanzstrukturen des klassischen
Journalismus stark unterscheiden. Emotive, affektive Kommunikationsakte wie das Trollen,
Hassposts und  Verschworungstheorien  eignen  sich  besser  dafir, mit den
Aufmerksamkeitsmetriken des Netzes bedacht zu werden als die so genannte sozialverbindliche,
gemeinwohlorientierte Kommunikation, die der Journalismus herkdmmlich bietet. Die Folge: Auch
traditionelle Medien passen sich an die neuen Relevanzstrukturen an, die Nachrichtenagenda wird



von emotionalen und irrationalen Themen bestimmt, die Boulevardisierung des Journalismus
nimmt zu. Zudem lassen sich, wie die Prasidentschaft von Donald Trump zeigt, durch soziale
Medien wie Twitter die Nachrichtenmedien nicht nur umgehen (Bypassing the media), Letztere
werden durch Fake News und Alternativ Facts sogar massiv unter Druck gesetzt.

Prof. Dr. Oliver Hahn, Professurinhaber der Professur fiir Journalistik der Universtitat Passau
(Deutschland)

“Cyber Jihad: Social Media Propaganda by ISIS”

The ‘Arab Spring’ and the ensuing transformations have allowed numerous politically oriented
Islamist and Salafist groups and parties to operate media officially or for the first time. With this,
different Islamist trends also became increasingly active and present. Still, however, Western media
often transport an undifferentiated and dangerously wrong image of these groups, often equating
Islam, Islamism and lJihadism. That is why this talk seeks to shed light on different forms of
Islamism, Islamist media and Cyber lJihad in the Arab world and beyond. After presenting a
historical overview on the matter, the talk will portray the role of different official and unofficial
Islamist media as well as Jihadi propaganda in Arab countries and beyond before and after the
‘Arab Spring’. The talk shows that most Islamist media serve as political tools of the respective
money-givers and how modern digital technologies greatly expand propaganda (trap)
opportunities for Jihadist groups, by particularly using professionalized and modernized internet
media strategies and Hollywood-style aesthetics targeting at global youth audiences. This
increasingly puts the dilemma between increasing media control and safeguarding personal
liberties on the agenda worldwide.

Prof. Dr. Alexander Godulla, Professur fir Kommunikation und Medienlehre, Hochschule fir
angewandte Wissenschaften Wiirzburg-Schweinfurt (Deutschland)

»~Newsgames in journalism*

Newsgames are considered to be a possible tool for raising awareness for journalism. Several
organizations have started to create these small games in order to add content to their digital
projects. By doing so, they hope to earn interest in social media, reaching a younger audience
used to playing digital games. Based on an qualitative survey among young adults, this presentation
discusses chances and risks of this strategy.



